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Quali sono i punti di forza di lsofio-
thn?

Isofotdn & leader mondiale nella
produzione di moduli fotovel-
taici e collettori solari termici. Si
differenzia per Ialta qualita del
prodotto [totalmente europeo,
fabbricato a Malaga, Spagnal, ga-
ranzia di prodotto di 10 anni e
garanzie di rendimento per 25,
alti investimenti in R&S e svi-
lappo di progetti di eletirifica-
zioni rurale per contribuire allo
sviluppo del terzo monda.

Lei & Direttore generale di lsofoton
Italia, com'é nata la filiale?

Ho accettato l'incarico di Diret-
tore, consapevole di essere in-
corporato in una delle societa
pioniere del fotovoltaico, con

un'esperienza di quasi 30 anni di
attivith. La filiale & nata nel set-
tembre 2003, con la presenza mia
e della mia collega Daniela Mo-
randin. Oggi conta 10 persone, a
testimonianza della crescita espo-
nenziale del settore nel nostro
paese. Nata come filiale pura-
mente commerciale, si & svilup-
pata, sia per quanto riguarda la
rete vendita (che copre in manie-
1a capillare tutto lo stivale), che
per la creazione di impianti chia-
viin mano.

Elemento distintivo inoltre della
nostra attivith & il servizio di as-
sisteniza tecnica, che ¢i permette
di garantire al cliente un vero e
proprio valore aggiunto che con-
traddistingue il nostro operato
sul mercato Italia.
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Com't la situazione attuale di lso-
fotdn [talia nel mercato italiano?
Mel 2006, su un mercato totale
di quasi 13 MW, la quota di Iso-
fotdn Italia & stata di circa 2 MW,
ovvero il 15%.

Quali sono le caratteristiche del
mercato dell'energia solare in Italia?
Con I'approvazione del macvo de-
creto del conto energia, il mer-
cato solare in Italia ha iniziato
una crescita notevole, conside-
rando che il nostro paese ha con-
dizioni climatiche estremaments
favorevoli [soprattutto al sud) e
questo permette di recuperare
linvestimento iniziale in tempi
istretti.

it che carafterizza al momento
il mercato solare italiano & la

mancanza di una filiera produt-
tiva Made in Italy.
Probabilmente ci sard una dire-
zione degli operatori anche in
questo senso. Il nuove conto
energia ha stabilito un primo
obiettivo di 1.200 MW di foto-
voltaico entro il 2012, a testimo-
nianza del fatto che le prospetti-
ve di crescita sono veramente no-
tewali.

Occorrers saper utilizzare con in-
telligenza e razionalith quelle che
sono le possibilita legislative at-
tuali, utilizzando I'energia solare
come strumento di investimento,
senza dimenticare perd quelle che
sono le motivazioni per cui il so-
lare nasce, quali la preservazione
dell'ambiente ed il miglioramen-
to delle condizioni dell'uomo.
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